
La publicidad digital crece en el mercado criollo
 Autor Administrator
Thursday, 05 de November de 2015
Modificado el Wednesday, 04 de November de 2015









A propÃ³sito de la entrega de los Premios Anda 2015 con respecto a los eventos anteriores, fue la inclusiÃ³n de mÃ¡s
categorÃ­as sobre publicidad en medios digitales. Esta integraciÃ³n, para RubÃ©n Salazar, presidente de Anda
(AsociaciÃ³n Nacional de Anunciantes) es una forma de reflejar la realidad del marketing en el paÃ­s






â€œEl mercado publicitario debe reinventarse de acuerdo a las condiciones del paÃ­s; no vamos a dejar de anunciar, solo
vamos a cambiar los modos para perdurar en la mente del consumidor, y la publicidad digital creceâ€•, destacÃ³ Salazar.






Una de las novedades de los Premios Anda fue el debut de esa menciÃ³n; y la segunda, es que dicha pieza publicitaria
premiada no estaba destinada solamente para ser compartida en las redes. El mayor porcentaje de inversiÃ³n de esa
pieza, creada por La Cocina Publicidad y producida por Factor RH, fue hacia los medios audiovisuales, segÃºn explicÃ³
Salazar; sin embargo la respuesta que generÃ³ el vÃ­deo en la redes sociales fue â€œmÃ¡s importanteâ€•, y por eso se
determinÃ³ la categorÃ­a del premio.






El presidente de Anda opinÃ³ que la publicidad en medios tradicionales no se extinguirÃ¡ en el mundo ni en Venezuela,
ya que los medios digitales surgen como un complemento de los primeros. DestacÃ³ que la publicidad en medios
digitales exige una estrecha relaciÃ³n entre la agencia publicitaria y el anunciante. Para eso se debe conseguir un
producto de calidad, con un presupuesto conservador.
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